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Estoy buscando ser feliz…

Estoy buscando un trabajo…

Estoy buscando porno…

Estoy buscando vuelos…

Estoy buscando opiniones de…. 



● Navegacional

● Informativa > («¿qué es el café?»)

● Comercial > («mejores marcas de café»)

● Transaccional > («comprar cápsulas de nespresso»)

● Local > («cafeterías cerca de mi»)

Fuentes: The Art of SEO / Aleyda Solis (2016) / Azarenko (2021)

Intenciones de búsquedas





¿Qué carallo entiende 
Google cuando hablo?



Googlebot es rápido, 

Pero no muy inteligente

Rastreo rápido – barato - eficaz 







Crawler Indexación / 
Base de datos Algoritmo









Plugins SEO (muy grosso modo)

● Te facilitan el proceso de indexación bloqueando con meta 

robots (no index, follow) los contenidos que no son relevantes

● Facilitan eliminar contenido duplicado

● Ayudan con enlazados (links) 

● Gestión del robots.txt y sitemap.xml

● Introducir meta títulos y descripciones

● Redacción y uso de los encabezados



● Te insertan las metaetiquetas de open graph – Redes sociales

● Datos estructurados - Vídeos, recetas, empleos, negocios locales

● Te sirven de bandera identitaria en congresos y eventos

● Te regalan pegatinas en WordCamps

● Patrocinan y apoyan el open source

Plugins SEO (muy grosso modo)



Archivo web demo:
https://bit.ly/wcmadrid 

https://bit.ly/wcmadrid
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6 elementos básicos del SEO

1. Título (title)

2. Meta descripción

3. <h1>

4. URL

5. Links de otras páginas (internas)

6. Contenido <body>





El título <title>

Errores típicos: 

● No optimizado a KW

● Duplicados o ausentes

● Muy cortos / muy largos

Así NO

Así SI



Usos primarios meta-descripción

1. Palabras claves: contenido a los visitantes 

2. Texto publicitario: Decisión en 1 segundo

3. Impactan en el CTR

4. Google NO siempre la usará 



<h1>El H1</h1>

Errores típicos: 

● No descriptivo

● Múltiples h1 en cada página

● Ningún h1

Debe ser: 

● Optimizado para KW

● Único en cada página

● Mostrar relevancia (no formato)

● Visible





<a href=’https://tiendaonline.com/pienso-para-perros/’>Pienso para perros</a>

https://tiendaonlinemascotas.com/pienso-para-perros/




Análisis de contenido (SEO)

1. Longitud del texto – 300 palabras 

2. Localización de la palabra clave objetivo

3. Frecuencia: Densidad 

4. Palabra clave unica: Canibalización 

5. Links: Internos y externos. Evitamos «caminos muertos»



¿Por qué un artículo bien escrito?

● Disminuyen la tasa de rebote

● Más confianza

● Se comparte mejor en redes sociales



Análisis de legibilidad

1. Palabras de transición: mejoran el flujo de 

lectura [a continuación, por lo tanto, porqué]

2. Repe, repe, repe 

3. Flesch Reading Ease = Test análisis de 

textos (0-100) (Flesch Kincaid)

4. Longitud del párrafo (y encabezados)

5. Longitud de la oración

https://en.wikipedia.org/wiki/Flesch%E2%80%93Kincaid_readability_tests


Voz pasiva (sujeto pasivo)

✔ El presidente convocó la reunión 

✔ La reunión fue convocada por el presidente 

✔ Texto distante y mensaje menos claro 

✔(requiere mayor esfuerzo cognitivo)

[sujeto agente] [complemento directo]

[sujeto paciente] [complemento agente]



Errores (comunes) en su interpretación 

«No voy a aparecer en Google con el 
semáforo en rojo o naranja»

Es una orientación y una herramienta: 
ni más, ni menos



«Todo en verde y no aparezco 
en Google»

El plugin NO posiciona, solo te 
ayuda a que el contenido cumpla 

directrices de calidad SEO



«¿Todos los posts deben 
estar optimizados?»

NO. Dependerá de tu 
estrategia SEO

«Yoast convierte mi 
redacción en contenido 
para “tontos“»

El feedback busca que tu texto sea 
claro y legible



Practica y mucho… 

NO hay fórmulas mágicas
Piensa SIEMPRE en tu usuario /a 

y lo que busca
Google irá donde vayan las personas



❤
¡Gracias!

Si yo lo logré así… 
¡Tu puedes! 


